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Baner reklamowy
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Baner reklamowy




Reklama przystankowa

Na plakacie znajduje sie twarz mezczyzny |
emocjonalny tekst. Reklama utrzymana jest w
ciemnych kolorach, ktére majg wywotywac
powage i refleksje. JeJ celem Jest wzbudzenie
zaufaniai pokazanie wsparcia w trudnych
chwilach.

Reklama jest skierowana gtéwnie do
dorostych i rodzin korzystajgcych z ustug
pogrzebowych, szczegolnie osob w sSrednim |
starszym wieku.




Whioski | podsumowanie

W centrum miasta najczesciej mozna spotkac reklamy outdoorowe matego formatu,
gtownie plakaty informujgce o wydarzeniach, koncertach i roznych eventach.
Najczesciej reklamowane sg branze zwigzane z turystykg i hotelarstwem, takie jak
hotele, apartamenty, restauracje oraz atrakcje turystyczne. Widoczne sg rowniez
reklamy dotyczgce motoryzacji, transportu lokalnego i gastronomii, np. kawiarni czy
barow.

Moim zdaniem najbardziej skuteczne sg reklamy wielkoformatowe, takie jak
billboardy i banery, poniewaz sg lepiej widoczne i tatwiej przyciggajg uwage
odbiorcow.

W analizowanych reklamach mozna bytoby poprawic estetyke oraz uktad
elementow. Reklamy mniejszego formatu powinny bycC prostsze i bardziej przejrzyste,
aby przekaz byt tatwiejszy do zrozumienia.
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