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Plakat wieloformatowy



Baner reklamowy



Baner reklamowy



Reklama przystankowa
Na plakacie znajduje się twarz mężczyzny i 
emocjonalny tekst. Reklama utrzymana jest w 
ciemnych kolorach, które mają wywoływać 
powagę i refleksję. Jej celem jest wzbudzenie 
zaufania i pokazanie wsparcia w trudnych 
chwilach.
Reklama jest skierowana głównie do 
dorosłych i rodzin korzystających z usług 
pogrzebowych, szczególnie osób w średnim i 
starszym wieku.



Wnioski i podsumowanie

W centrum miasta najczęściej można spotkać reklamy outdoorowe małego formatu, 
głównie plakaty informujące o wydarzeniach, koncertach i różnych eventach.
Najczęściej reklamowane są branże związane z turystyką i hotelarstwem, takie jak 
hotele, apartamenty, restauracje oraz atrakcje turystyczne. Widoczne są również 
reklamy dotyczące motoryzacji, transportu lokalnego i gastronomii, np. kawiarni czy 
barów.
Moim zdaniem najbardziej skuteczne są reklamy wielkoformatowe, takie jak 
billboardy i banery, ponieważ są lepiej widoczne i łatwiej przyciągają uwagę 
odbiorców.
W analizowanych reklamach można byłoby poprawić estetykę oraz układ 
elementów. Reklamy mniejszego formatu powinny być prostsze i bardziej przejrzyste, 
aby przekaz był łatwiejszy do zrozumienia.
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