Analiza form reklamy outdoorowej w Granadzie
— Zuzanna Zabitowicz

Przyktady reklamy outdoorowej w Granadzie:
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Analiza wybranych przyktadéw:

Grupa docelowa: Turysci

Lokalizacja: centrum
Kolorystyka:odcienie czerwieni, zdjecie
Typografia: czcionka

bezszeryfowa, jednoelementowa
Skutecznos$c¢: Czytelna i zrozumiata,
zgodna z zasadami projektowania reklamy

Grupa docelowa: Mieszkancy

Al N el Granady
Noclll -%R'clg FL’Q&’E,{‘&S Lokalizacja: obrzeza miasta
‘Ew f é_& i Kolorystyka: czerwony i fioletowy
| T‘*fﬂ';::fr’i:::*éii"ffi'?"1? ‘ Typografia: czcionka szeryfowa,
= dwuelementowa

Skutecznosc¢: Czytelnaii
zrozumiata, tgczy elementy graficzne z tekstem

Grupa docelowa: Mieszkancy
Granady

Lokalizacja: obrzeza miasta

Kolorystyka: r6zowy i fioletowy

Typografia: czcionka bezszeryfowa,

jednoelementowa

Skutecznosc¢: Czytelna i zrozumiata,
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taczy tekst z elementami
graficznymi
Grupa docelowa: Mieszkancy
Granady
Lokalizacja: obrzeza miasta
Kolorystyka: r6zowy i fioletowy
Typografia: czcionka

bezszeryfowa, jednoelementowa
Skutecznosc¢: Czytelna i zrozumiata, minimalistyczna, wyrazna
przewaga tresci nad elementami graficznymi, zgodna z zasadami
projektowania graficznego

“voravcrs =2 Grupa docelowa: Mieszkancy Granady
=5 = = posiadajgcy prawa wyborcze
2 e Lokalizacja: obrzeza miasta
§§<§sg<;;g~ T Kolorystyka: biaty i czerwony
e Typografia: czcionka bezszeryfowa,
jednoelementowa
Skutecznos$c¢: Czytelna i zrozumiata,
ztozona z kilku plakatéw, zgodna z

zasadami projektowania reklamy

wyborczej

Podsumowanie: W Granadzie przewazajg reklamy matoformatowe -
plakaty, potykacze. Najczesciej spotykanym kolorem
wykorzystywanym w reklamie jest zielony i biaty. W zwigzku ze
zblizajgcymi sie wyborami w przestrzeni publicznej dominujg reklamy
kandydatéw politycznych. Najskuteczniejszymi reklamami sag reklamy
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stosujgce efekt synergii - potaczenie kilku form i nosnikow - czesto
stosowane w reklamie wyborczej. Reklamy sg dostosowane do rynku
Granady, aczkolwiek wiekszo$¢ nosnikdw wtapia sie w krajobrazi jest
mato zauwazalna.
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