
   
 

   

 

     Analiza form reklamy outdoorowej w Granadzie  
                                 –  Zuzanna Żabiłowicz 
 

Przykłady reklamy outdoorowej w Granadzie: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   
 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   
 

   

 

Analiza wybranych przykładów: 

1.                                            Grupa docelowa: Turyści 
                                           Lokalizacja: centrum  
                                           Kolorystyka:odcienie czerwieni, zdjęcie 
                                           Typografia: czcionka      

                                  bezszeryfowa, jednoelementowa 

                                                         Skuteczność: Czytelna i zrozumiała,   

                        zgodna z zasadami projektowania reklamy 

 

 
2.                                                                        Grupa docelowa: Mieszkańcy     

                                                                      Granady                                                        
                                 Lokalizacja: obrzeża miasta                    
                        Kolorystyka: czerwony i fioletowy
                                         Typografia: czcionka szeryfowa,
                                                dwuelementowa   

                       Skuteczność: Czytelna i 
zrozumiała, łączy elementy graficzne z tekstem                         

 

3.                                                 ddddd      Grupa docelowa: Mieszkańcy     
                                                                     Granady 
                                                                    Lokalizacja: obrzeża miasta 
            Kolorystyka: różowy i fioletowy 

                                       Typografia: czcionka bezszeryfowa,
                                       jednoelementowa    

                   Skuteczność: Czytelna i zrozumiała, 



   
 

   

 

         łączy tekst z elementami   

         graficznymi                      
4.                                                                               Grupa docelowa: Mieszkańcy    

                                                           Granady 
                                                                              Lokalizacja: obrzeża miasta 
                      Kolorystyka: różowy i fioletowy
                                       Typografia: czcionka    

                             bezszeryfowa, jednoelementowa 
Skuteczność: Czytelna i zrozumiała, minimalistyczna, wyraźna 
przewaga treści nad elementami graficznymi, zgodna z zasadami 
projektowania graficznego 
 

5.                                                              Grupa docelowa: Mieszkańcy Granady        
                              posiadający prawa wyborcze 
                                                              Lokalizacja: obrzeża miasta 
                                    Kolorystyka: biały i czerwony  

                                                     Typografia: czcionka bezszeryfowa, 

                                           jednoelementowa    

             Skuteczność: Czytelna i zrozumiała,  
             złożona z kilku plakatów, zgodna z  
                                 zasadami projektowania reklamy  
            wyborczej 
 
 
Podsumowanie: W Granadzie przeważają reklamy małoformatowe - 
plakaty, potykacze. Najczęściej spotykanym kolorem 
wykorzystywanym w reklamie jest zielony i biały. W związku ze 
zbliżającymi się wyborami w przestrzeni publicznej dominują reklamy 
kandydatów politycznych. Najskuteczniejszymi reklamami są reklamy 



   
 

   

 

stosujące efekt synergii - połączenie kilku form i nośników - często 
stosowane w reklamie wyborczej. Reklamy są dostosowane do rynku 
Granady, aczkolwiek większość nośników wtapia się w krajobraz i jest 
mało zauważalna.  


