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1. Potykacze 
Najczęściej można je spotkać w dzielnicach handlowych w centrum miasta. 
Zazwyczaj znajdują się przed wejściem do sklepu informując o obowiązującej 
promocji albo przy bardziej ruchliwych uliczkach informując klientów  
o lokalizacji sklepu. Kierowane są do obecnych klientów bądź tych 
potencjalnych. Grupą docelową potykaczy, które udało mi się znaleźć są 
zarówno młodzi dorośli jak i rodziny z dziećmi.  
Posiadają jeden bazowy kolor, który przyciąga uwagę odbiorcy oraz inne 
uzupełniające kolory charakterystyczne dla firmy. Na większości z nich czcionki 
są proste bez szeryfowe przez co są łatwe do odczytania. Czasem można 
spotkać bardziej ozdobne czcionki, które dalej są łatwe do odczytania, które 
nawiązują do kultury Hiszpańskiej, bądź charakteru firmy. 
Komunikaty są szybkie i zrozumiałe. Informują zazwyczaj o promocji np. -60% 
albo 3*30 € oraz 3 za 2 lub wskazują drogę do lokalu. Przekazy są szybkie i łatwe 
do przyswojenia. Czcionki proste a kolorystyka przyciąga uwagę. Zawierają 
również elementy charakterystyczne dla firmy, np. logo.  Reklama znajduje się 
tylko w specyficznych miejscach, nie zaśmiecając w ten sposób miasta oraz nie 
ma śladów zniszczeń (nie są połamane czy popisane). 
 

2. Banery reklamowe  
Banery reklamowe znajdują się blisko osiedli mieszkaniowych oraz  
w dzielnicach handlowych pomiędzy sklepami. Reklamują się w ten sposób 
zazwyczaj marki kosmetyczne, sklepy odzieżowe i obuwnicze, firmy z grami 
video czy dentyści i stomatolodzy. Przez co grupa docelowa jest zróżnicowana  
i zależy od konkretnej firmy. Marki kosmetyczne będą kierować swój przekaz do 
kobiet w różnym wieku, sklepy odzieżowe i obuwnicze do swoich obecnych  
i potencjalnych klientów, zainteresowanych marką i stylem produktów. 
Natomiast dentyści i stomatolodzy będą informować o swoich usługach osoby w 
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różnym wieku i o różnej płci, przez co ich grupa docelowa jest najbardziej 
zróżnicowana, a przekaz firm z grami będzie trafiał do rodzin z dziećmi i młodych 
dorosłych, czy nastolatków.  
Czcionki zastosowane w nich są proste i bez szeryfowe co ułatwia odbiór 
przekazu. Kolorystyka różni się w zależności od charakteru działalności. Marki 
odzieżowe i obuwnicze oraz kosmetyczne używają wielu kolorów, powiązanych  
z aktualną kolekcją. Banery informujące o usługach dentystycznych  
i stomatologicznych są zachowane w niebiesko-białej kolorystyce, natomiast 
firmy z grami mają przeważnie jeden przewodni kolor charakterystyczny dla 
siebie, który dodatkowo przyciąga uwagę odbiorcy.  
Reklamy można łatwo dostrzec z daleka oraz są łatwe do odczytu.  
Nie przytłaczają, przekaz jest prosty i zrozumiały. 
 

3. Reklama na środkach komunikacji miejskiej  
Taką reklamę można znaleźć na mniej niż połowie autobusów i linii metra. 
Znajdują się głównie z tyłu autobusu ( fullback) albo zaklejają pojedyncze okna 
środków komunikacji miejskiej. Grupą docelową są z reguły mieszkańcy miasta, 
ponieważ reklamy informują o konkretnych wydarzeniach, albo reklamują 
lokalne firmy. Przedstawiają zazwyczaj kolorowe zdjęcia uzupełnione prostymi 
bez szeryfowymi czcionkami, które ułatwiają odczytanie przekazu. Dzięki temu 
są łatwe do odczytu i łatwiej zapadają w pamięć nawet, gdy poruszają się po 
mieście. Jest ich znacznie mniej niż u nas. Drukowane na folii OWV.  
 

4. Reklama na przystankach autobusowych i linii metra 
 Na przystankach z wiatą autobusową są citylighy wmontowane w tą wiatę,  
a na przystankach z samym rozkładem jazdy są one postawione niedaleko.  
Na przystankach metra można ujrzeć czasem plakaty. Znajdują się zarówno  
w centrum jak i na obrzeżach miasta. Reklamują się głównie sieci fast foodów, 
salony optyczne oraz salony meblowe czy biura podróży. Grupa docelowa jest 
zróżnicowana, zależy od firmy, która się reklamuje. Głównie są to mieszkańcy 
miasta, szukający konkretnej rzeczy bądź usługi, np. osoby noszące okulary  
czy osoby, które chcą wyjechać na wakacje. Czcionki są zazwyczaj proste bez 
szeryfowe, czasem pojawiają się czcionki z szeryfami. Głównie są utrzymane  
w kolorystyce firmy, a czasem przedstawiają zdjęcia produktów. Są one czytelne 
i przyciągają uwagę odbiorcy z daleka. Nie zawierają niepotrzebnych informacji,  
tylko takie, które mogą zwrócić uwagę odbiorcy. Przekaz jest szybki  
i zrozumiały. Nie przytłaczają one odbiorcy, są łatwe do zrozumienia, często  
z ciekawą grafiką, a typografia jest prosta i łatwa do odczytu. 
 

5. Billboardy 
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Znajdują się zazwyczaj przy osiedlach mieszkaniowych, które są zlokalizowane 
blisko głównych dróg bądź przy galerii handlowej, chcąc poinformować klientów 
o obecnej ofercie. Grupą docelową są mieszkańcy miasta, chcący skorzystać  
z usług czy produktów danego sklepu, np. osoby poszukujące nowego auta czy 
osoby chcące skorzystać z usług fizjoterapeuty. Zazwyczaj mają jeden główny 
bazowy kolor, a czasem przedstawiają zdjęcie aktualnej kolekcji. Czcionki są 
proste, bez szeryfowe.  
Przekaz jest prosty i zrozumiały, bez zbędnych informacji. Nie zawierają wielu 
kolorów, a kluczowe informacje są często pogrubione czy powiększone, przez  
co łatwo je dostrzec i przeczytać z daleka.  
 

Podsumowanie 
 

W mieście najczęściej dominują banery reklamowe, citylighty, 
plakaty reklamowe, reklamy na środkach komunikacji miejskiej  
i billboardy. Najczęściej reklamują się branże kosmetyczne, sieci  
fast foodów, większe lokalne sklepy oraz dentyści. Bardzo często też 
reklamują lokalne wydarzenia. Moim zdaniem najbardziej skuteczne 
są plakaty reklamowe, ponieważ ich jest najwięcej  
w mieście i znajdują się przy chodnikach i głównych drogach, przez 
co są łatwe do wychwycenia i zwrócenia uwagi. Reklam 
outdoorowych w Granadzie jest mało. Jest to zjawisko pozytywne, 
ponieważ nie dominują one miasta i nie odbierają mu klimatu, ale  
ma to również swoje minusy. Przez to, że jest ich stosunkowo mało 
mniejsze lokalne biznesy nie mają szansy się przebić, a klienci czy 
turyści nie mają okazji poznać miasta od bardziej lokalnej strony.  
Reklamują się głównie sieci większych lokalnych sklepów bądź takie, 
które są również u nas. Te mniejsze lokalne sklepiki, które są 
zazwyczaj bardziej opłacalne cenowo i w których można zdobyć 
regionalne rzeczy tracą na tym. Reklamy outdoorowej jest znacznie 
mniej niż w Polsce, czy nawet w Szczecinie. Są bardzo estetycznie 
wykonane, a mieszkańcy ich nie niszczą. Przekazy są krótkie, łatwe 
do zrozumienia i do zapamiętania. Bardzo rzadko można spotkać 
przekazy nacechowane emocjonalnie, stawiają bardziej na prostotę. 

Mieszkańcy Granady dbają o swoje miasto, dlatego reklamy znajdują 
się głównie w rejonach osiedli mieszkalnych oraz dzielnic 
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handlowych, w miejscach bardziej turystycznych z zabytkami jest ich 
bardzo mało i są takie, które nie wpływają na charakter i estetykę 
miejsca.  

 
 
 

 


