Reklama outdoorowa w Granadzie
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1. Potykacze
Najczesciej mozna je spotkaé¢ w dzielnicach handlowych w centrum miasta.
Zazwyczaj znajdujg sie przed wejsciem do sklepu informujgc o obowigzujacej
promocji albo przy bardziej ruchliwych uliczkach informujgc klientéw
o lokalizacji sklepu. Kierowane sg do obecnych klientéw badz tych
potencjalnych. Grupa docelowa potykaczy, ktére udato mi sie znalez¢ sa
zarowno mtodzi dorosli jak i rodziny z dzie¢mi.
Posiadaja jeden bazowy kolor, ktéry przycigga uwage odbiorcy oraz inne
uzupetniajgce kolory charakterystyczne dla firmy. Na wiekszo$ci z nich czcionki
sg proste bez szeryfowe przez co sg tatwe do odczytania. Czasem mozna
spotkac¢ bardziej ozdobne czcionki, ktére dalej sg tatwe do odczytania, ktére
nawigzuja do kultury Hiszpanskiej, badz charakteru firmy.
Komunikaty sg szybkie i zrozumiate. Informujg zazwyczaj o promoc;ji np. -60%
albo 3*30 € oraz 3 za 2 lub wskazuja droge do lokalu. Przekazy sg szybkie i tatwe
do przyswojenia. Czcionki proste a kolorystyka przycigga uwage. Zawieraja
rowniez elementy charakterystyczne dla firmy, np. logo. Reklama znajduje sie
tylko w specyficznych miejscach, nie zasmiecajgc w ten sposéb miasta oraz nie
ma Sladéw zniszczen (nie sg potamane czy popisane).

2. Baneryreklamowe
Banery reklamowe znajdujg sie blisko osiedli mieszkaniowych oraz
w dzielnicach handlowych pomiedzy sklepami. Reklamuja sie w ten sposoéb
zazwyczaj marki kosmetyczne, sklepy odziezowe i obuwnicze, firmy z grami
video czy dentysci i stomatolodzy. Przez co grupa docelowa jest zréznicowana
i zalezy od konkretnej firmy. Marki kosmetyczne bedg kierowac¢ swoj przekaz do
kobiet w r6znym wieku, sklepy odziezowe i obuwnicze do swoich obecnych
i potencjalnych klientow, zainteresowanych marka i stylem produktéw.
Natomiast dentysci i stomatolodzy bedg informowac o swoich ustugach osoby w
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réznym wieku i o réznej ptci, przez co ich grupa docelowa jest najbardziej
zréznicowana, a przekaz firm z grami bedzie trafiat do rodzin z dzieémi i mtodych
dorostych, czy nastolatkéw.

Czcionki zastosowane w nich sg proste i bez szeryfowe co utatwia odbidér
przekazu. Kolorystyka rézni sie w zaleznosci od charakteru dziatalnosci. Marki
odziezowe i obuwnicze oraz kosmetyczne uzywajg wielu koloréw, powigzanych
z aktualng kolekcja. Banery informujgce o ustugach dentystycznych

i stomatologicznych sg zachowane w niebiesko-biatej kolorystyce, natomiast
firmy z grami majg przewaznie jeden przewodni kolor charakterystyczny dla
siebie, ktory dodatkowo przycigga uwage odbiorcy.

Reklamy mozna tatwo dostrzec z daleka oraz sg tatwe do odczytu.

Nie przyttaczaja, przekaz jest prosty i zrozumiaty.

3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej
Taka reklame mozna znalez¢ na mniej niz potowie autobusow i linii metra.
Znajdujg sie gtownie z tytu autobusu ( fullback) albo zaklejajg pojedyncze okna
srodkéw komunikacji miejskiej. Grupa docelowa sa z reguty mieszkancy miasta,
poniewaz reklamy informujg o konkretnych wydarzeniach, albo reklamuja
lokalne firmy. Przedstawiajg zazwyczaj kolorowe zdjecia uzupetnione prostymi
bez szeryfowymi czcionkami, ktére utatwiajg odczytanie przekazu. Dzieki temu
sg tatwe do odczytu i tatwiej zapadajg w pamiec¢ nawet, gdy poruszajg sie po
miescie. Jest ich znacznie mniej niz u nas. Drukowane na folii OWV.

4. Reklama na przystankach autobusowych i linii metra
Na przystankach z wiatg autobusowa sg citylighy wmontowane w tg wiate,
a na przystankach z samym rozktadem jazdy sg one postawione niedaleko.
Na przystankach metra mozna ujrze¢ czasem plakaty. Znajdujg sie zarowno
w centrum jak i na obrzezach miasta. Reklamuja sie gtéwnie sieci fast foodow,
salony optyczne oraz salony meblowe czy biura podrézy. Grupa docelowa jest
zréznicowana, zalezy od firmy, ktéra sie reklamuje. Gtéwnie sg to mieszkarncy
miasta, szukajgcy konkretnej rzeczy badz ustugi, np. osoby noszgce okulary
czy osoby, ktdre chcag wyjechaé¢ na wakacje. Czcionki sg zazwyczaj proste bez
szeryfowe, czasem pojawiajg sie czcionki z szeryfami. Gtéwnie sg utrzymane
w kolorystyce firmy, a czasem przedstawiaja zdjecia produktéw. Sg one czytelne
i przyciagajg uwage odbiorcy z daleka. Nie zawierajg niepotrzebnych informacji,
tylko takie, ktére moga zwrdci¢ uwage odbiorcy. Przekaz jest szybki
i zrozumiaty. Nie przyttaczajg one odbiorcy, sgtatwe do zrozumienia, czesto
z ciekawag grafika, a typografia jest prosta i tatwa do odczytu.

5. Billboardy
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Znajdujg sie zazwyczaj przy osiedlach mieszkaniowych, ktdre sg zlokalizowane
blisko gtéwnych drég badz przy galerii handlowej, chcac poinformowac klientéw
o obecnej ofercie. Grupg docelowg sg mieszkancy miasta, chcacy skorzystac

z ustug czy produktéw danego sklepu, np. osoby poszukujgce nowego auta czy
osoby chcace skorzystac z ustug fizjoterapeuty. Zazwyczaj majg jeden gtéwny
bazowy kolor, a czasem przedstawiajg zdjecie aktualnej kolekcji. Czcionki sg
proste, bez szeryfowe.

Przekaz jest prosty i zrozumiaty, bez zbednych informacji. Nie zawieraja wielu
koloréw, a kluczowe informacje sg czesto pogrubione czy powiekszone, przez
co tatwo je dostrzec i przeczytac z daleka.

Podsumowanie

W miescie najczesciej dominujg banery reklamowe, citylighty,
plakaty reklamowe, reklamy na srodkach komunikacji miejskiej

i billboardy. Najczesciej reklamujg sie branze kosmetyczne, sieci
fast foodow, wieksze lokalne sklepy oraz dentysci. Bardzo czesto tez
reklamujg lokalne wydarzenia. Moim zdaniem najbardziej skuteczne
sg plakaty reklamowe, poniewaz ich jest najwiece;j

w miescie i znajdujg sie przy chodnikach i gtéwnych drogach, przez
co sg tatwe do wychwycenia i zwrdcenia uwagi. Reklam
outdoorowych w Granadzie jest mato. Jest to zjawisko pozytywne,
poniewaz nie dominujg one miasta i nie odbierajg mu klimatu, ale
ma to rowniez swoje minusy. Przez to, ze jest ich stosunkowo mato
mniejsze lokalne biznesy nie majg szansy sie przebic, a klienci czy
turysci nie maja okazji pozna¢ miasta od bardziej lokalnej strony.
Reklamujag sie gtdwnie sieci wiekszych lokalnych sklepéw badz takie,
ktore sg rowniez u nas. Te mniejsze lokalne sklepiki, ktére sg
zazwyczaj bardziej optacalne cenowo i w ktérych mozna zdoby¢
regionalne rzeczy tracg na tym. Reklamy outdoorowej jest znacznie
mniej niz w Polsce, czy nawet w Szczecinie. Sg bardzo estetycznie
wykonane, a mieszkancy ich nie niszczg. Przekazy sa krotkie, tatwe
do zrozumienia i do zapamietania. Bardzo rzadko mozna spotkac
przekazy nacechowane emocjonalnie, stawiajg bardziej na prostote.
Mieszkancy Granady dbajg o swoje miasto, dlatego reklamy znajduja
sie gtownie w rejonach osiedli mieszkalnych oraz dzielnic
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handlowych, w miejscach bardziej turystycznych z zabytkami jest ich
bardzo mato i sg takie, ktore nie wptywajg na charakter i estetyke
miejsca.



