
Zadanie 1 Odświeżenie logo firmy 



Analiza obecnego logo

W logo dominują kolory czarny i jasno szary oraz zostały użyte dwa rodzaje czcionek: główną jest czcionka szeryfowa, która została uzupełniona czcionką
bez szeryfową. Logo zostało zaprojektowane w układzie poziomym. Sygnet znajduje się po lewej stronie natomiast logotyp po prawej. Sygnet jest zbyt 
szczegółowy, ponieważ przedstawia on twarz zakapturzonego mężczyzny, w logotypie została również powiększona litera ,,C”. Przez połączenie tych 
elementów  w logo może ono przytłaczać i powodować u jego odbiorcy dezorientacje, może nie wiedzieć, gdzie dokładnie kierować wzrok. Firma ta 
zajmuje się produkcją i opracowywaniem gier video. Logo odnosi się do działalności firmy, ponieważ przedstawia jedną z postaci przez nich stworzoną, 
natomiast osoba nie znająca firmy nie będzie w stanie tego stwierdzić. 

  
 

Mocne i słabe strony obecnej identyfikacji wizualnej

Firma posiada swoją stronę internetową, która jest zachowana w kolorystyce firmy, znajdują się tam wszystkie ważne informację, ich prace oraz prace 
ich uczniów. Mają również konto na Facebooku z informacjami kontaktowymi, postami o swoich pracach oraz posty o praktykantach. Posiadają również  
konto na Instagramie, gdzie mają takie same posty jak na Facebooku.

Firma znajduję się w dość ukrytym miejscu, ciężko tam trafić na początku, jeśli nie zna się firmy. Posiadają jedynie konta na mediach społecznościowych  
i stronę internetową, więc ciężko jest się o nich dowiedzieć i zareklamować swoją działalność i produkty. W logo zbyt dużo się dzieje. 

Grupa docelowa 
Grupą docelową firmy są głównie osoby w młodym wieku (nastolatkowie, młodzi dorośli) interesujący się grami video. Dzięki temu, że firma przyjmuje 
sporo praktykantów z zagranicy, przebywają tam również osoby powiązane  z fotografią i obróbką zdjęć oraz grafiką.

Konkurencja

Konkurencję Arcan Studios na rynku hiszpańskim można podzielić na dwie grupy.

Firma na rynku hiszpańskim konkuruje z dużymi firmami o podobnym zakresie usług znajdującymi się głównie w Madrycie, Barcelonie i Walencji. 
Mają one większą skalę działania oraz silniejszą markę.

W Andaluzji konkurencja jest mniejsza, ponieważ konkurują głownie z innymi firmami, które znajdują się w Granadzie, Sevilli i Maladze. 
Dodatkową konkurencją są kursy i szkoły online.  

Analiza wstępna



Logo zawiera uproszczoną zakapturzoną postać z oryginalnego logo. Logo zostało zachowane 
w kolorystyce firmy – szary, czarny oraz zielony. Szary i czarny nawiązują do poprzedniego loga 
oraz do charakteru działalności firmy, natomiast zielony jest często kojarzony z światem 
cyfrowym oraz z grami komputerowymi. Krój pisma jest odręczny co może się kojarzyć 
z kreatywnością w podejściu firmy do swoich produktów. Odręczny i dynamiczny krój pisma 
nadaje projektowi energii i swobody, co dobrze współgra z ekspresyjną estetyką popularną 
w kulturze hiszpańskiej.  
 

Opracowanie koncepcji



Wersja podstawowa

Wersja monochromatyczna
Wersja achromatyczna

Logo i jego wesje



W układzie poziomym

W układzie pionowym

Logo i jego wesje
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pole znaku 

pole ochronne 

Wysokość litery w nazwie ARCAN wyznacza pole ochronne w logo.

Pole ochronne 



Minimalny rozmiar logo

szerokość: 35 mm
wysokość: 16 mm



Logo na materiałach firmowych

Wizytówki
Kubki



Logo na materiałach firmowych

         Media
społecznościowe

Papier firmowy



Uzasadnienie

Odświeżone logo jest uproszczoną wersją obecnego, tak aby zachować charakter firmy. Nowe logo ma zapewnić lepszą 
rozpoznawalność i łatwiej zapadać w pamięć, przy jednoczesnym zachowaniu elementów charakterystycznych dla firmy.

Kolorystyka oddaje charakter działalności i usług firmy. Krój pisma ma przywoływać kreatywny sposób patrzenia firmy na 
swoje produkty oraz nawiązywać do ekspresywnej kultury Hiszpanii.

El nuevo logotipo debe ser más fácil de recordar, pero aún así reflejar el carácter de la empresa.
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