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Zara to firma:

• Pochodząca z Hiszpanii 

• Założona w 1975 roku w Hiszpanii

• Której założycielem jest Amancio Ortega

• Ktora należy do spółki Inditex

• Której siedziba znajduje się w Arteixo.



Historia firmy

Pierwszy sklep sieci Zara otworzył się w 1975 
roku, już w latach 80 firma bardzo sie 
rozwinęła i sklepy zaczęły się otwierać w 
całej Hiszpanii. W latach 90 rozpoczęła się 
ekspansja międzynarodowa, następnie 
rozwinęła się sprzedaż internetowa a 
aktualnie na świecie mamy ok. 2,7 tys. 
sklepów stacjonarnych w ponad 60 krajach. 
Zara zasłynęła z częstego wprowadzania 
nowych kolekcji co też dało sieci sklepów 
dużą szansę na rozwoj.



Logo sklepu
Logo jest proste, eleganckie 
oraz w minimalistycznym stylu, 
są to czarne litery na białym tle. 
Minimalizm w branży modowej 
zyskuje na popularności, 
ponieważ odpowiada na 
współczesną potrzebę 
zrównoważonego rozwoju, 
funkcjonalności oraz estetycznej 
prostoty.



Produkty i 
usługi które 
oferuje Zara

• Sklep oferuje ubrania 
damskie,męskie oraz 
dziecięce. Oferuje również 
buty, dodatki i akcesoria oraz 
kosmetyki i perfumy.

• Firma oferuje sprzedaż 
stacjonarną, sklep 
internetowy, aplikację 
mobilną, dostawę do domu 
oraz odbiór zamówień w 
sklepie. 



Sukcesy i popularność 

Zara to globalny gigant który zrewolucjonizował 
branżę fast fashion, stając się jednym z 
największych detalistów odzieżowych na świecie. 
Jej sukces opiera się na błyskawicznym reagowaniu 
na trendy(„moda na żądanie”), pionowej integracji 
oraz strategii słuchania klientów, co pozwala na 
szybkie dostarczanie nowych kolekcji do ok 2,7 tys.  
sklepów na świecie.



Zalety i minusy marki

• Zalety: modne ubrania, szybka dostępność nowych kolekcji, 
duży wybór asortymentu.

• Wady: wpływ fast fashion na środowisko, produkcja większą 
niż rzeczywiste zapotrzebowanie, produkcja ubrań w 
Bangaldeszu, Chinach i Wietnamie.
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