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What is your gender ?
30 odpowiedzi

What is your age ?
30 odpowiedzi

Do you live in Granada ?
30 odpowiedzi

® Male
® Female
@ | don't want to say

@ Under 18 y.0
@® 18-25

® 26-35

@ 36-45

@ Over46y.0

® Yes

@ No

@ I'm a tourist

@ VYes, but only for some period of time



Where do you live in Granada ?
30 odpowiedzi

@ In the city centre
@ In the outskirts
@ In the suburban area

Do you see a lot of outdoor advertisements in the city?

30 odpowiedzi
@ VYes, alot
@ None
© Afew

Do you think that outdoor advertising is necessary?
30 odpowiedzi

® Yes
G ® No

@ | have no opinion

Do they affect the aesthetics of the city?
30 odpowiedzi

15

14 (46,7%)

10
9 (30%)

5 6 (20%)

1(3,3%) 0 0%)

-
av]



Is the amount of outdoor advertising in the city adequate?
30 odpowiedzi

15

12 (40%)
10 11 (36,7%)

5 (16,7%)

Do you feel the need to buy a product after seeing the advertisement?
30 odpowiedzi

® ves

® No

() Sometimes

@ !t depends on what is the product

What do you think are the most acceptable outdoor advertising?
30 odpowiedzi

Billboards
Banners

4 (13,3%)

6 (20%)
Citylights ( on the bus stops ) 12 (40%)

Murals
Advertising on the public transp... 13 (43,3%)

Advertising on the buildings

2 (6,7%)
Pavement sings 5(16,7%)
Posters 11 (36,7%)
LED screens

Signboards 5(16,7%)



Plet
llosc Kobieta Meicryzna
30 19 11
Wiek
g Poniiej 18 lat
& 18-25 |at
g 26-35 lat
g 36-45 lat
5 Panad 46 lat
27 Ludzie mieszkajgcy na state w Granadzie
3 Ludzie mieszkajgcy w Granadzie tylko przez pewien czas
Miejsce zamieszkania
10 Centrum miasta
] Obrzeia miasta
11 Obszar podmiejsk
Czy widzisz duzo reklamy outdoorowej w miescie?
13 Tak, duio
17| Trochg
0 Mie
Czy uwaiasz, ie reklama zewnetrzna jest potrzebna ?
24 Tak
bl MNie mam zdania
2 Mig
Czy wplywajg na estetyke miasta ? W skaliod1do 5
1 1
0 2
14 3
El i
& 5
Czy ilosé reklam w miescie jest adekwatna? W skaliod 1 do 5
1 1
1 2
12 3
11 |
5 5
Czy odczuwasz potrzebe kupienia produktu po zobaczeniu reklamy?
3 Tak
9 Mie
9 Czasami
9 Zalezy od produktu
Jakie formy reklamy zewnetrznej 53 najbardziej akceptowalne ?
(pytanie wielokrotnej odpowiedazi)
il Billboardy
& Banery
12 Citylighty
2 hdurale
13 Reklama na srodkach komunikacji miejskigj
2 Reklama na budynkach
5 Potykacte
11 Plakaty
1 Ekrany LED
5 Szyldy




https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlIpQLSfIL9vjSKcMBn7BVBwv-

BILECAU3ANO0SriMo4hWxEZ-Kn8N2g/viewform?usp=header

{  Pytania Podglad

Ankieta

This survey is anonymous and consists of 12
questions about how city residents perceive
outdoor advertising in Granada. Thank you.

Zaloguj_sie w Google, aby zapisa¢ postepy.

Wiecej informacii

What is your gender ?

O Male
O Fremale

(O I dontwant to say

What is your age ?
(O Under18y.o
O 1825
QO 2635
QO 3645

@ O Over 46 y.0

{  Pytania Podglad  Odpowiedzi(30) 4

Is the amount of outdoor advertising in the
city adequate?
There are too many of them (1)

1 O

2 O

s O

4 O

5 O

There is an adequate amount of them (5)

Do you feel the need to buy a product after
seeing the advertisement?

O Yes
O No
(O sometimes

O It depends on what is the product

What do you think are the most acceptable

Odpowiedzi(30) 4

{  Pytania Podglad  Odpowiedzi(30) 4

Do you live in Granada ?

O VYes
O No
O rmatourist

(O VYes, but only for some period of time

Where do you live in Granada ?

QO Inthecity centre
QO Inthe outskirts

(O Inthe suburban area

Do you see a lot of outdoor
advertisements in the city?

QO VYes,alot
O None
O A few

{  Pytania Podglad

What do you think are the most acceptable
outdoor advertising?

Billboards

Banners

Citylights (on the bus stops )

Murals

Advertising on the public transport
Advertising on the buildings

Pavement sings

Posters

LED screens

000000000

Signboards

Would you change anything in outdoor
advertisements in your city? If so, what
would you change?

Twoja odpowiedz

<{  Pytania

Odpowiedzi(30) 4

Podglad  Odpowiedzi(30) 4

Do you think that outdoor advertising is
necessary?

QO Yes
O No

(O Ihave no opinion

Do they affect the aesthetics of the city?

They definitely lower it (1)

1 O
2 0O
3 0O
4:Q
5 O

They don't affect it (5)

5y Is the amount of outdoor advertising in the
city adequate?

{ Pytania Podglad  Odpowiedzi(30)
|_J LED screens

(] signboards

Would you change anything in outdoor
advertisements in your city? If so, what
would you change?

Twoja odpowiedz

What do you think about outdoor
advertising in your city?

Twoja odpowiedz

4

Wyczysc¢ formularz


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfIL9vjSKcMBn7BVBwv-BILEcAU3ANoSriMo4hWxEZ-Kn8N2g/viewform?usp=header
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfIL9vjSKcMBn7BVBwv-BILEcAU3ANoSriMo4hWxEZ-Kn8N2g/viewform?usp=header

Podsumowanie

Przeprowadzone badanie ankietowe miato na celu zbada¢ opinie mieszkanncéw
Granady na temat reklamy zewnetrznej w ich miescie. Ankieta byta anonimowa

i sktadata sie z 12 pytan: 4 pytan metryczkowych, 1 pytania wielokrotnego wyboru,
3 pytan jednokrotnego wybory, 2 pytan w skali od 1 do 5i 2 pytan otwartych.

Na ankiete odpowiedziato 30 oséb. W tym 19 kobiet (63,3%) i 11 mezczyzn (36,7%).
10% ankietowanych znajduje sie w grupie wiekowej ponizej 18 lat; 20% w grupie

od 18 do 25 lat; 26,7% w grupie od 26 do 35 lat; 26,7% w grupie od 36 do 45 lat

i 16,7% w grupie powyzej 46 lat. 90% ankietowanych mieszka na state w Granadzie,

a 10% mieszka tutaj tylko przez pewien okres czasu. 33,3% mieszka w centrum miasta;
30% mieszka na obrzezach miasta, a 36,7 % mieszka na obszarze podmiejskim.
43,3% widziato duzo reklam zewnetrznych, a 56,7% tylko kilka. 80% ankietowanych
uwaza, ze reklama zewnetrzna jest potrzebna, 13,3% z nich nie posiada zdania na ten
temat, a 6,7% uwaza, ze nie jest potrzebna. W pytaniu w skali od 1 do 5 o to, czy
reklama zewnetrzna wptywa na estetyke miasta, gdzie 1 — zdecydowanie jg obniza,

a 5-nie wptywa na nig. 1 osoba (3,3%) zaznaczyta 1, nikt nie zaznaczyt 2, 14 oséb
(46,7%) zaznaczyto 3, 9 0sbéb (30%) zaznaczyto 4, a 6 0séb (20%) zaznaczyto 5.

W kolejnym pytaniu w skali o to czy, ilo$¢ reklam zewnetrznych jest adekwatna, gdzie
1 —jestich zdecydowanie za duzo, a 5 —jestich odpowiedniailos¢, 1 osoba (3,3%)
zaznaczyto 1, 1 osoba (3,3%) zaznaczyta 2, 12 osob (40%) zaznaczyto 3, 11 oso6b
(86,7%) zaznaczyto 4, a 5 0sb6b (16,7%) zaznaczyto 5. 3 osoby (10%) zaznaczyto,

ze odczuwajg potrzebe zakupu produktu po zobaczeniu reklamy, 9 os6b (30%)
zaznaczyto, ze nie odczuwa potrzeby zakupu produktu po zobaczeniu reklamy, 9 oséb
(30%) zaznaczyto, ze odczuwajg potrzebe zakupu produktu po zobaczeniu reklamy,
ale tylko czasami, a 9 os6b (30%) zaznaczyto, ze zalezy to od tego jaki produkt jest
reklamowany. 4 osoby uwazajg billboardy za najbardziej akceptowalng reklame
zewnetrzng, 6 osdb uwaza banery za najbardziej akceptowalng forme, citylighty
zaznaczyto 12 oséb, murale zaznaczyty 2 osoby, reklame na srodkach komunikacji
miejskiej zaznaczyto 13 oséb, reklame na budynkach zaznaczyty 2 osoby, potykacze
zaznaczyto 5 0s6b, ekrany LED tylko 1 osoba, a 5 0séb uwaza szyldy za najbardziej
akceptowalne.

Najwiecej argumentéw przeciw umieszczaniu reklamy zewnetrznej dotyczyto ich ilosci,
a doktadniej koncentracji w niektérych miejscach. Na ogét mieszkancy nie maja nic
przeciwko reklamie zewnetrznej, lecz nie sg zadowoleni z tego, ze w niektérych
miejscach jestich zdecydowanie za duzo, a czasem sie nawet powtarzajg.

Mieszkancy uwazaja, ze reklama zewnetrzna o ile jest zrobiona estetycznie i zachowana
w okreslonych normach, pomaga im dowiadywac sie o lokalnych wydarzeniach. Dodaja



rowniez, ze dodaliby troche wiecej plakatéw, ale nie za duzo, aby nie przyttoczy¢
miasta.

Niektorzy mieszkancy uwazajg nawet, ze jesli reklama zewnetrzna jest zrobiona
estetycznie i znajduje sie w odpowiednim miejscu, bardzo tatwo moze staé sie czescig
miejskiej infrastruktury i eksponowac to co dzieje sie w miescie.

Do reklam mozna by byto dodaé kody QR. Wiecej lokalnych bizneséw powinno sie
reklamowaé. Niektdre z reklam powinny by¢ bardziej oswietlone. Mieszkancy réwniez
zasugerowali, aby pojawito sie troche wiecej plakatéow informujacych o koncertach,
festiwalach oraz o lokalnych wydarzeniach.

Zaproponowali rowniez, aby pojawito sie troche wiecej reklam w formie ekranéw LED,
poniewaz mtodzi ludzie uwazajg je za bardziej atrakcyjna i interesujgca forme reklamy.

Wiekszos¢ ankietowanych odpowiedziata, ze o ile reklama zewnetrzna nie znajduje sie
w skupiskach w jednym miejscu, jest zrobiona estetycznie to nie maja nic przeciwko jej
umieszczaniu, twierdzac, ze moze im pomaoc wypromowac lokalne biznesy

i wydarzenia organizowane przez miasto.

Najlepiej postrzegane sa reklamy na srodkach transportu miejskiego, citylighty oraz
plakaty.

Reklama zdecydowanie wptywa na wizerunek miasta. Jej za duze skupiska odbierajg
urok miastu i przyttaczajg mieszkancoéw. Jesli bedzie bardziej roztozona po przestrzeni
miejskiej bedzie utatwieniem dla mieszkancow, jesli chodzi o promocje lokalnych
wydarzen, czy lokalnych bizneséw. Dzieki temu tatwiej beda sie dowiadywacé

o lokalnych wydarzeniach, a lokalne biznesy beda miaty szanse sie przebié.



