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Analiza opinii mieszkancéw na temat reklamy w Grenadzie

Badanie dotyczace reklam w przestrzeni miejskiej pokazuje, Ze mieszkancy dostrzegaja
zaroéwno pozytywne, jak i negatywne strony obecnosci reklam. Wyniki wskazuja, ze reklama
jest elementem zauwazalnym w codziennym zyciu mieszkancéw, jednak jej odbior zalezy
przede wszystkim od rodzaju reklamy, jej liczby oraz wptywu na estetyke miasta.

Jednym z najwazniejszych aspektéw badania byto okreslenie, czy mieszkancy uwazajg
reklamy za potrzebne. Wyniki pokazuja przewage opinii pozytywnych. Lacznie 21 oséb
odpowiedziato ,tak” lub ,raczej tak”, podczas gdy 8 os6b wyrazito opinie negatywna
(,raczej nie” lub ,nie”), a 1 osoba nie miata zdania. Oznacza to, ze wiekszo$¢ badanych
dostrzega potrzebe istnienia reklam w miescie.

Istotnym elementem analizy jest czestotliwo$¢ zwracania uwagi na reklamy. Badani
deklarujg, ze reklamy sg obecne w ich codziennym zyciu - 10 oséb zwraca uwage na nie
czesto, 8 zawsze, a kolejne 8 czasami. Brak odpowiedzi ,,nigdy” pokazuje, Ze reklama jest
silnie obecna w przestrzeni publicznej i trudno jg ignorowac.

Wyniki badania wskazuja takze na niejednoznaczny wptyw reklam na estetyke miasta.
Najwieksza grupa respondentéw (11 os6b) uwaza, ze reklamy raczej poprawiaja wyglad
miasta, natomiast 9 oséb twierdzi, ze nie maja one wiekszego wptywu na estetyke. Z drugiej
strony po 5 0séb uznato, ze reklamy raczej pogarszaja lub zdecydowanie pogarszaja
estetyke miasta.

Najwyzszy poziom akceptacji uzyskaty murale reklamowe (12 wskazan) oraz citylighty (11
wskazan). Dobrze oceniono réwniez reklamy na autobusach i tramwajach (9 wskazan) oraz
ekrany LED (8 wskazan). Najmniejszg akceptacjg cieszg sie klasyczne billboardy (5
wskazan).

Za najbardziej przeszkadzajace respondenci uznali billboardy oraz ekrany LED (po 8
wskazan). Wysokie wyniki uzyskaty rowniez banery wielkoformatowe i reklamy
dzwiekowe (po 6 wskazan). Dane te potwierdzajg, ze najbardziej krytycznie oceniane s
reklamy inwazyjne i dominujgce wizualnie.

Interesujace sg takze wyniki dotyczace wptywu reklam na decyzje zakupowe. Najwieksza
grupa respondentéw (11 os6b) wskazata odpowiedz ,czasami”, natomiast 8 os6b uwaza, ze
reklamy bardzo czesto wplywaja na ich wybory konsumenckie.

Badanie odnosito sie rowniez do pytania, czy w mieScie znajduje sie zbyt duzo reklam. 18
0s0b odpowiedziato ,zdecydowanie tak” lub ,raczej tak”, natomiast 9 os6b uznato obecng



liczbe reklam za odpowiednia. Jedynie 3 osoby uwazaty, zZe reklam jest raczej za mato.

Najczesciej proponowane zmiany obejmowaty ograniczenie liczby billboardéw (8
odpowiedzi), zwiekszenie liczby murali reklamowych (6 wskazan) oraz ograniczenie
ekranow LED (5 wskazan).

Na podstawie analizy mozna stwierdzi¢, ze mieszkarncy s raczej za obecnoscig reklamy w
miescie, ale pod warunkiem, ze bedzie ona bardziej uporzadkowana, estetyczna i mniej
inwazyjna. Reklama wptywa na wizerunek miasta — moze budowac obraz miejsca
nowoczesnego i aktywnego gospodarczo, lecz przy braku odpowiednich regulacji prowadzi
do chaosu wizualnego.

Rekomendacje dla wtadz miasta obejmujg ograniczenie liczby billboardéw, tworzenie zasad
lokalizacji reklam oraz wspieranie estetycznych form reklamy, takich jak murale czy
citylighty. Firmy reklamowe powinny natomiast zwraca¢ wiekszg uwage na dopasowanie
reklam do otoczenia miejskiego i jako$¢ wizualng kampanii.
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