
Analiza opinii mieszkańców na temat reklamy w Grenadzie 
Badanie dotyczące reklam w przestrzeni miejskiej pokazuje, że mieszkańcy dostrzegają 

zarówno pozytywne, jak i negatywne strony obecności reklam. Wyniki wskazują, że reklama 

jest elementem zauważalnym w codziennym życiu mieszkańców, jednak jej odbiór zależy 

przede wszystkim od rodzaju reklamy, jej liczby oraz wpływu na estetykę miasta. 

 

Jednym z najważniejszych aspektów badania było określenie, czy mieszkańcy uważają 

reklamy za potrzebne. Wyniki pokazują przewagę opinii pozytywnych. Łącznie 21 osób 

odpowiedziało „tak” lub „raczej tak”, podczas gdy 8 osób wyraziło opinię negatywną 

(„raczej nie” lub „nie”), a 1 osoba nie miała zdania. Oznacza to, że większość badanych 

dostrzega potrzebę istnienia reklam w mieście. 

 

Istotnym elementem analizy jest częstotliwość zwracania uwagi na reklamy. Badani 

deklarują, że reklamy są obecne w ich codziennym życiu – 10 osób zwraca uwagę na nie 

często, 8 zawsze, a kolejne 8 czasami. Brak odpowiedzi „nigdy” pokazuje, że reklama jest 

silnie obecna w przestrzeni publicznej i trudno ją ignorować. 

 

Wyniki badania wskazują także na niejednoznaczny wpływ reklam na estetykę miasta. 

Największa grupa respondentów (11 osób) uważa, że reklamy raczej poprawiają wygląd 

miasta, natomiast 9 osób twierdzi, że nie mają one większego wpływu na estetykę. Z drugiej 

strony po 5 osób uznało, że reklamy raczej pogarszają lub zdecydowanie pogarszają 

estetykę miasta. 

 

Najwyższy poziom akceptacji uzyskały murale reklamowe (12 wskazań) oraz citylighty (11 

wskazań). Dobrze oceniono również reklamy na autobusach i tramwajach (9 wskazań) oraz 

ekrany LED (8 wskazań). Najmniejszą akceptacją cieszą się klasyczne billboardy (5 

wskazań). 

 

Za najbardziej przeszkadzające respondenci uznali billboardy oraz ekrany LED (po 8 

wskazań). Wysokie wyniki uzyskały również banery wielkoformatowe i reklamy 

dźwiękowe (po 6 wskazań). Dane te potwierdzają, że najbardziej krytycznie oceniane są 

reklamy inwazyjne i dominujące wizualnie. 

 

Interesujące są także wyniki dotyczące wpływu reklam na decyzje zakupowe. Największa 

grupa respondentów (11 osób) wskazała odpowiedź „czasami”, natomiast 8 osób uważa, że 

reklamy bardzo często wpływają na ich wybory konsumenckie. 

 

Badanie odnosiło się również do pytania, czy w mieście znajduje się zbyt dużo reklam. 18 

osób odpowiedziało „zdecydowanie tak” lub „raczej tak”, natomiast 9 osób uznało obecną 



liczbę reklam za odpowiednią. Jedynie 3 osoby uważały, że reklam jest raczej za mało. 

 

Najczęściej proponowane zmiany obejmowały ograniczenie liczby billboardów (8 

odpowiedzi), zwiększenie liczby murali reklamowych (6 wskazań) oraz ograniczenie 

ekranów LED (5 wskazań). 

 

Na podstawie analizy można stwierdzić, że mieszkańcy są raczej za obecnością reklamy w 

mieście, ale pod warunkiem, że będzie ona bardziej uporządkowana, estetyczna i mniej 

inwazyjna. Reklama wpływa na wizerunek miasta — może budować obraz miejsca 

nowoczesnego i aktywnego gospodarczo, lecz przy braku odpowiednich regulacji prowadzi 

do chaosu wizualnego. 

 

Rekomendacje dla władz miasta obejmują ograniczenie liczby billboardów, tworzenie zasad 

lokalizacji reklam oraz wspieranie estetycznych form reklamy, takich jak murale czy 

citylighty. Firmy reklamowe powinny natomiast zwracać większą uwagę na dopasowanie 

reklam do otoczenia miejskiego i jakość wizualną kampanii. 
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